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Когда вам нужно провести мероприятие за рубе-
жом, неважно — семинар это для заказчиков или под-
писание контракта, первый вопрос, который встает, 
это — как сделать все на высшем уровне и при этом 
не переплатить? А если еще и сроки поджимают?

Ответ прост: нужно искать партнера — event-компанию, ко-
торая занимается комплексной организацией выездных меро-
приятий. Прежде всего, это должена быть с опытом проведения 
подобных мероприятий, с прямыми контрактами с подрядчи-
ками в стране выезда.

В зависимости от того, какого типа предстоит мероприятие, 
важно учитывать все его составляющие. Это и наличие в па-
спортах участников чистых страниц под визы, и сроки оформ-
ления виз с учетом режима работы консульства, и подбор 
регулярных рейсов. Если все участники должны лететь одним 
классом, а их более 50 человек, и столько «бизнеса» нет в нали-
чии на одном рейсе — задача оператора решить, как доставить 
всех, чтобы не было недовольных.

Организация VIP-встреч и проводов, трансферы только 
на определенного класса автомобилях, наличие в отеле необхо-
димых типов номеров — также забота вашего партнера. Но са-
мое важное — проведение самого мероприятия. Обеспечение 
шатров и ковровых дорожек, концертной сцены и артистов, 
питания a la cart и синхронного перевода, рекламных стендов, 
подарков… Масса мелочей должны быть не забыты, а при уча-
стии гостей самого высокого уровня нужен еще и поминутный 
график их передвижения, что иногда требует взаимодействия 
с местными властями.

В задачу вашего партнера входит и контроль субподрядчи-
ков, которых может быть немалое количество. И, разумеется, 
все требуемые вашей бухгалтерией документы должны быть 
представлены в срок. Собственно, во всем этом процессе вы 
не должны обращать внимание на детали — вам должна быть 
видна лишь верхушка айсберга: мероприятие проходит по гра-
фику, а его участники всем довольны. То, что остается за ка-
дром — это и есть профессионализм и опыт выбранного вами 
партнера.
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